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NPG

En Madrid, 6 de febrero de 2018

En virtud de lo previsto en el articulo 17 del Reglamento (UE) n° 596/2014 sobre abuso de mercado
y en el articulo 228 del texto refundido de la Ley del Mercado de Valores, aprobado por el Real
Decreto Legislativo 4/2015, de 23 de octubre, y disposiciones concordantes, asi como en la Circular
15/2016 del Mercado Alternativo Bursatil (MAB), NPG TECHNOLOGY, S.A. (en adelante, la
“Sociedad” o “NPG”) pone en conocimiento el siguiente

HECHO RELEVANTE

El Consejo de Administracion de NPG TECHNOLOGY, S.A., en su sesion celebrada el dia 30 de enero
de 2018, ha aprobado por unanimidad el Plan de Negocio para el periodo 2018-2019, el cual se adjunta
anexo al presente hecho relevante.

Asimismo, indicar que respecto a la informacion financiera del primer semestre de 2017, se encuentran
aun pendientes de finalizar los trabajos de revision limitada que estan realizando los auditores BAKER
TILLY FMAC, S.L.P., sin poder precisar su fecha de conclusion.

Quedamos a su disposicion para cuantas aclaraciones consideren oportunas.

D. Enrique Cosio Sanchez
Presidente del Consejo de Administracion

NPG Technology, S.A.

¢/ Ecuador 14 (Poligono Industrial Las Monjas)

28850 - Torrejon de Ardoz - Madrid - Spain

Tel.: 902 501 406 - info@npgtech.com - www.npgtech.com
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PLAN DE NEGOCIOS PERIODO 2018-2019



Disclaimer:

NPG

El presente documento tiene caracter puramente informativo y no constituye, ni puede interpretarse como una
oferta de venta, o de canje o de adquisicidn, ni una invitacion a formular ofertas de compra sobre los valores
emitidos.

Este documento contiene las manifestaciones y estimaciones de futuro, aprobadas por el Consejo de
Administracion de la Compafiia, sobre intenciones, expectativas o previsiones a la fecha del mismo que se
refieren a diversos aspectos como la evolucion de los negocios y resultados de las sociedades. Dichas
manifestaciones responden a las mejores intenciones y expectativas futuras, por lo que determinados riesgos,
incertidumbres y otros factores relevantes pueden ocasionar que los resultados o decisiones finales difieran de
dichas intenciones, previsiones o estimaciones.

Los factores de riesgo incluyen, entre otros:

1) riesgos derivados de aspectos regulatorios y aduaneros; 2) riesgo derivado del “canal prensa” y la
competencia en precios; 3) riesgos vinculados a la excesiva exposicién de la innovacion tecnoldgica; 4) riesgos
vinculados al desarrollo en Latinoamérica; 5) riesgos derivados de pérdida de personal clave; 6) riesgos
asociados a la captacion de recursos financieros de capital circulante; 7) riesgos vinculados a la cotizacién de las
acciones.

NPG Technology, S.A. no se obliga a revisar periddicamente el contenido de este documento tanto en el caso
de que los acontecimientos no se correspondan de manera completa con lo aqui expuesto, como en el caso de
gue los mismos conduzcan a cambios en la estrategia e intenciones manifestadas, salvo en la medida que lo
requiera la ley o normativa aplicable.

La Compafia adquiere el compromiso de informar al Mercado, a través del MAB, en cuanto se advierta como
probable que los ingresos y costes difieren significativamente de los previstos. En todo caso, se consideraran
como tales los que supongan una variacion menor, igual o mayor a un 10%. No obstante lo anterior, por otros
motivos, variaciones inferiores a ese 10% podrian ser significativas.
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|. Introduccion

** ¢De donde venimos?...
» Experiencia de éxito de + 25 afos.
e Lideres de 2 cambios Tecnologicos. EE¥
v'2000. N21 ADSL-MODEM |
v'2010. N.2 1 Cambio a la TDT.
*» éDOnde estamos?...

» Recuperando nuestra posicion en el mercado
(desde noviembre 2017 ventas 0,5MM mes)

> Preacuerdos Firmados con Clientes.
> Estamos en el Mercado Bursatil. M.A.B.




1.2. Introduccidn NPG’

**é¢Con qué contamos?

» Tecnologia propia y Amplio Know-How.
Desarrollo y Patente de Smart TV NPG.

» Presentes en Europa y Asia.
Fabricas y oficinas.

» Marca Reconocida y Renombrada Europea.
Registrada: Europa, China y Latam.




1.3. Introduccidn NPG

** Centrados en varios Sectores de alto
potencial y crecimiento.

» TV Smart, convertidores TDT-2, Digital Advertising ,
video acceso y vigilancia remoto via smartphone,
cafeteras y capsulas de café.

**Tecnologia propia y exclusiva.
**Preparados para la Transicion a la TDT-2
»HD (2018-2020) y Dividendo Digital 5G.




NPG

Il. Posicionamiento de Mercado

1 (@ 1.¢ < SONY PHILIPS Panasonic
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1.2 Antecedentes-LIDERES TDT

NPG

Lideres en Fabricacion y venta de TDT en
el apagodn analdgico espanol de 2010

Primer fabricante de Televisores Smart
TV bajo S.0. Android. Sistema Patentado
y Exclusivo de NPG

Lideres en venta de TV pequena
pulgada Smart, por delante de
Grandes Marcas Samsung, LG...

ENE 14 FEB 14 AR 14 APR 1-1

Gréficos Adaptados segun fuentes GfK Forecast Abril 2014

1 | NPG Technology 6,98 56 | 19 | 175

2 | Engel Axill 37,44 93 | 56 | 16,7

3 | Philips Ibérica 445 15,3 | 254 | 15,2

4 | Gigaset Com. Iberia (Siemens-Gigaset) 34 154 | 42 | 12,8

5 [ Worldwide Sales Corporation (Best Buy) 16,32 6,14 | 27 | 12,11

6 [ Afax Suns (Sunstech) 28,15 56 | 26 | 81

7 | Blusens Global Corporation 70 10,5 | 100 | 5,9 20

8 | Lineas Omenex Metronic (Metronic) 7,07 5,2 9 42 |15

9 | Nevir 19,8 156 | 20 | 3,76

10 | Fagor Electrénica 56 28 | 50 25 10

11 | Infinity Sistem (Airis) 250 146 250 | 1,67 | 5

12 | Televés (Division Consumo) 105,63 168 (957 15 0.

13 [ Sanyo 45 29 (113 07 &6 QQQ Qé\ @‘b 3 Q\Q Q\\ Q\q,
14 | Hauppauge 42 05| 4 0,5 Y Vv eYev e vy a
15 | Grupo ETCO (Fersey) 7,5 03|78 | 03

16 | Dexxon Spain 4 02 | 35| 017




Ill. Nuestras principales lineas de negocio NPG"

CAFETERAS Y

CAPSULAS
COMPATIBLES SINTONIZADORES

NESSPRESO ' DIGITALES TDT-2

PANELES | VIDEO VIGILANCIA

Y SEGURIDAD
| PUBLICITARIOS DOMESTICA




111.1. Smart TV exclusiva de NPG NPG

wot= o
- &

Smart
US14/682.128

La Smart TV de NPG es un televisor inteligente que permite acceder a Internet para
ampliar y mejorar las opciones del ocio televisivo.

NETFLIX

Presente y Futuro (80% penetracion)

Television a la carta

< . b b L
» Deportes y Noticias
» Peliculas y Videoclub online
Y Y o KODI L1
» Juegos, musica, Navegacion web V. : : :
» Youtube, Redes Sociales m‘ﬁ' _
» Descarga de aplicaciones,.... H l:d}tp'r
» Lanzamiento de 32 generaciéon smart tv (12 en el mundo), prevista para el 3er

trimestre.




. Smart TV NPG

 Propuesta para Operadores
TV SMART PARA OPERADORES DE PAGO - OTT: DESARROLLADO

** Marco de colaboracidon entre Operadores de
TV de Pago y NPG para el desarrolloy

comercializacion de un televisor SmartTV
Android.

‘e Pl

-
—

VAN

4 o &/ movistac @ dan ® & &
“* En 2014 NPG desarrollé la TV Smart Android [ ! . < 8 k
para los operadoras de Telecomunicaciones e O~ i

estando pendiente la comercializacion de la
misma.




1.2 TDT2 y TDT2 + Android NPG

» Europa se adapta a la nueva TDT 2:provocado DB
por la entrada de HD, UHD y el dividendo digital 4(@
fechado para 2018 y 2022.

» Los mds de 37MM de televisores vendidos
desde el 2010 sin dicho sistema NO podran ver
HD a partir de 2022.

» Imposicion = reglamentacion europea.

» El cambio en Espaiia Portugal e Italia se
realizara entre los anos 2018 y 2022.

0 TDT2 : Nueva Oportunidad de Negocio

ULTRAHD

10



NPG

I11-3. Video vigilancia y seguridad doméstica

VIDEOPORTERO SMART VPS-SERIES (WIFI & 4G)

» Completo sistema de seguridad y vigilancia
doméstica

» Facil instalacion por el usuario, no precisa técnicos

» Amenaza y compite con los sistemas de Vigilancia
Domésticos contratos con cuota mensual.

» Controlado por Software Smart NPG ©
» Controlado desde un Smart Phone, Software

Smart NPG @
@ &%

Video

Au




I11-4. Digital Advertising

» Paneles indoor lowcost LCD

» Paneles indoor LCD (Touch option)
» Panel Horizontal indoor LCD

» Paneles outdoor LCD

» Video Wall advertising LCD

» LED display outdoor panel

Para publicidad y eventos. S.0. Windows,
Android, Touch screen, UHD....

NPG

12



I1I-5. Cafeteras y café monodosis

(JCAPSULAS MONODOSIS > 1.000 MM € EN 2017

(Electrodomésticos: serie cafeteras y capsulas compatibles)

** Gran proyeccion. Crecimiento > 77,9% en volumen de

ventas.)

¢ Segln cifras del 2016 este mercado facturé6 mas de 900

L)

L)

millones de euros y en 2017 se espera un crecimiento de
entre 40y 80%

Café Duke nace de la union de NPG y Balanzo, grupo
cafetero de gran tradicion, elaborando café desde 1889,
interviniendo en todo el proceso de fabricacion del
producto. Presentacion en capsulas monodosis
compatibles con el Sistema Nespresso® y Dolce Gusto®*

*Cépsulas Dolce Gusto Proximamente Disponibles

Top ong

Cafe
( Desde 1%

[ 1 [—"
. g

13



IV. Publicidad y Marketing NPG

Revistas Informética
Revistas Profesionales De Informéatica
iDLi  [®D nNewsbook LI

Revistas Sector Telecomunicaciones
Staite  ‘upet  (lostalado al TV

Acciones de Apoyo en el
Punto de Venta

|

Revistas Profesionales Electrénica De Consumo
wonitron W) Muss <) DO rotiendos

gjké? i

@

(ONEE

o AN

o

Inversion Constante de NPG en Publicidad
Directa e indirecta (Promociones, Concursos....)

‘espaina

0065000
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IV.1.-NPG en los Medios NPG

Enfocados en la Prensa Regional.

Negocio Reactivado.
* La menos afectada por la caida de difusion. Vanguardia, Grupo EPI...

e La Prensa en Internet a través de la TV Smart Media De Lectores Diarios:
mas de 250.000 personas

ven nuestros
sus Grupos Regionales. anuncios

* NPG Smart TV Unica Opcidn. Personalizada a

* Introduce y Crea sinergias con nuestros

v errniemenbe il CDNSE\ECON E:Pm
e Al UN REFRODUCTCH DE OVD
21 AUN PRECID INCREIBLE
e

Clientes dando Alta Visibilidad a bajo coste.

e Los grupos editoriales espafioles son
potenciales prescriptores de NPG en
Latinoamérica.

= = &
ABC EL8MUNDO F:r.m]sm MaRcA EmEmmm CUE! piblico —..I-.I D ‘ann I WRAN] [AVERDAD [1577] ELCORREO FiDiiRK
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V.- Otros datos de interés NPG

+* Alianzas Tecnoldgicas

Mantenemos fuertes alianzas con los principales multinacionales de chipset y software.

Mscar wvotx & vovarec £8mlogic AUO @cw/wu “(jk(\ ._,_A._QR_Q
+ Licencias

weee )i DV3H N3P 1spB-T =D

 Estandares y Respecto al Medio Ambiente
Cumplimos con todos los estandares y certificaciones internacionales.

i ._.,?3-:--‘- o TOVAN ke
CE® = < MPfriendly & @& ceRt
— RoHS CCOEMBES  Wrae™ 160 e

16



V.2- Fabricas grupo NPG - Ubicaciones NrPG

NPG Europa @+
» Delegaciéon Comerc
Portugal

.+ >~ NPG Asia H.K.LTD
i, Oficina Hong Kong

1G0T R W v

ez bawny,

NPG Latinoamérica (México) NPG Europa (Sede Central Espaiia) NPG Asia/ Guandong China

> Fabrica » Fabrica » Superficie Total 6.000 m2

» Ingenieria ( 1+D) » Ingenieria ( 1+D) b Capacidad: 250K uds/mes.
P Ventas y Marketing » Ventas y Marketing b Cadena de montaje SMT x 6
> Superficie Total 5.000m2 b Servicio Técnico y Call Center » Empleados 150-250

» Capacidad TV 140K/mes — Otros 260K/mes b Superficie Total 6.690m2 » Dpto. I+D 20 ingenieros

» Capacidad paneles LCD LED / 0,5M uds/mes) ) Capacidad de produccién/mes: 90K uds

» Empleados 300 » Empleados 60 - 110

17



VI. Servicio técnico y Post-venta NPG

» NPG desarrolla, fabrica y ensambla sus productos, lo que facilita la reparacion
y actualizacion de los mismos de forma local.

> Disponemos de un SAT para atencion al cliente y al distribuidor

» Los equipos son reparados en nuestras instalaciones por técnicos e ingenieros
de NPG que conocen el producto

» Garantia de 2 ailos para nuestros productos

—

i i
S Tres Subo oETZo% TIds

- montaje hnyl ol precitie '?vxi;. >

2 (8

Salas de reparacion

Ingenieros trabajando para
mejorar los dispositivos

18



NPG

V1. Nuevo proyecto: sala limpia ensamblaje paneles (open cell)

SALA LIMPIA OPEN CELL

» Se proyecta un sala limpia para ensamblar los paneles a partir del open cell.

» Se requiere para dicho proceso una sala con control de impurezas para
garantizar el correcto ensamblaje. (categoria ISO 8).

» BENEFICIOS: Reduccion,estabilidad de costes y garantia de suministro.
> Inversion: 100.000,00 €

* Pularioer B
* Cokw Flter

* Ligud Crputal
«* TFT Asray Glama




NPG

V1. Nuevo proyecto: sala limpia ensamblaje paneles (open cell)

SALA LIMPIA OPEN CELL

» Con la recirculacién de aire ultra filtrado se proporciona una completa

limpieza de la zona arrastrando las particulas en suspension hacia la
parte inferior del flujo laminar.

> El aire es impulsado a través de filtros HEPA (rendimiento 99,99%)
.Eficaz evacuacion de contaminantes y proteccion de productos y
procesos. Creando asi una zona limpia protegida bajo una presion mayor

al la del exterior y evitando cualquier contaminacion cruzada.




PG
VIl. Nuevo Enfoque de un Negocio Global — FASE 1.B

1 China:
+*Joint - Venture con Socio Local
Objetivos:

» Aprovechar sinergias para Reducir Costes y potenciacion
de 1+D permitiendo desarrollar lineas de Video vigilancia
domeéstica y Comunicaciones y Digital Imagin.

»Desarrollo de una Marca Europea “NPG” en el Continente
Asiatico.

21



PG

VIl. Nuevo Enfoque de un Negocio Global - FASE || —2018-19

3 AMERICA (Consorcio local):

** Aprovechar el “Apagén Analégico”: El Continente tiene un enorme
potencial. Los Gobiernos de Latam han establecido calendarios desde
2018 hasta 2024 para la transicion a la TDT, y solo México ha iniciado
el mismo. Ejemplo...Brasil retrasé de 2016 a 2022.

*** Desdoblamiento de la Fabrica de México en dos con Capacidad para
ensamblar > 140K TV /mes cada una y llegar a los dos grandes
mercados del continente:

» Pacto del Pacifico: México. Potenciar la fabricacion de Pantallas
LED y LCD para electronica de consumo y en futuro préoximo para
automocion. Acceso al mercado de EEUU.

» Mercosur: Desarrollo del negocio en el drea. Un mercado con gran
potencial para establecer una ensambladora de TVs y electronica
de consumo.

22
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VIIl.- PLAN DE NEGOCIOS 2018-2019




Y

‘77

‘77

NPG

Informacion General de Interés  Datos y Numeros

Experiencias y éxitos pasados en Espafia y Portugal, NPG fue Lider con el
30% de mercado .COM. Modem/Fax y ADSL (1997-2000) o los TDT en 2007-
2010 con el 20%.

Cambio de TDT a la TDT-2. Convergencia Europea (demanda forzada).

Parque de 35 MM TV vendidos desde 2010 que no disponen de TDT 2 . Y

dividendo Digital 4y 5 G.

Uds. vendidas por NPG en 2007-2011, en este caso el numero de uds a
remplazar es mayor, 35 MM frente a 22,5MM (+56%)

Cinco Lineas de Negocio ( antes 1), 3 de ellas de gran Potencial:

1.

2.

TDT 2 (950 MM de €),.Cuota de mercadoNPG 84MM € 8,8%.

TV Smart >50% TV Smart. 13.000MM/2 = 6.500MM €. Cuota NPG
67MM € =1%. No cuenta en GFK

Video Vigilancia Espaina 10% 18 MM de hogares susceptibles
Paneles Publicitarios en plena expansion durante la proxima década
Café en Capsulas. Mercado de mas de 8.000 MM £.

24



NPG

Datos Globales de Mercado

100% Gasto Tecnologico Espaiia 2016:
* 82% Hardware (TV, Telefonia, Ordenadores...)

* 18% Software

2012 « 23% * NPG centrada en el 2° de mayor gasto
=R 5— 13%
N

33%

2013
6%

4% 4% |
8%;{# 7%LVrl 4% | ag 4V%
= 2 R 3% |

ﬁi = T %

Fuente: Gfk Forecast Diciembre 2013




El 90% de los televisores tendran que adaptarse
para ver la TDT en menos de cinco anos

La llegada de la DVB-T2, el nuevo estandar tecnoldgico, obligara a comprar adaptadores. Espana se

prepara ademas para el segundo dividendo digital, que hara necesario resintonizar y adaptar las

antenas.
» Préximo dividendo digital, programado

para 2020

» Del parque actual de televisores, 37,4
millones, apenas el 10%, la gama mas
alta, estdn preparados para el futuro

» De los 3,12 millones de aparatos
5 vendidos el afio pasado, mas de la mitad,
s ' el 54,5%, seran viejos en menos de un

.‘ — w | 1?—"‘ mg. P_ﬁ lustro o necesitaran un adaptador para
1 ..."'-. "“"“" R I . - gue se pueda seguir viendo la TDT
‘ . . N .

» A partir del 1 de enero de 2018 no se

L mll |

E'Kﬁ - L = X il lleven como minimo un demodulador

I's:; ﬂQQ@" - |- = DVB-T2 y un descodificador MPEG2/4
m‘.,».' : B » No deberiamos volver a sufrir nuevos
‘ ' cambios, como resintonizaciones o

renovacion obligada de televisores, como
minimo hasta 2030.

permita la venta de televisores «gue no

http://www.abc.es/play/television/noticias/abci-90-por-ciento-televisores-no-serviran-para-menos-cinco-anos-201705031752_noticia.html

26



Antecedentes : Cambio a la TDT 2007-2010 (1er Q) NPG

Apagén

Analdgico

1 | NPG Technology 698 | 56|19 175 i;’
2 | Engel Axill 37,44 93 | 56 | 16,7 16
3 | Philips Ibérica 445 15,3 | 254 | 15,2 14
4 | Gigaset Com. Iberia (Siemens-Gigaset) 34 154 | 42 | 128 12
5 | Worldwide Sales Corporation (Best Buy) 16,32 6,14 | 27 | 12,11 10
6 | Afax Suns (Sunstech) 2815 | 56 | 26 | 81 8
7 | Blusens Global Corporation 70 10,5 | 100 | 59 j
8 | Lineas Omenex Metronic (Metronic) 7,07 52 9 4,2 5
9 | Nevir 19,8 156 [ 20 | 3,76 0
10 | Fagor Electronica 56 28 | 50 | 25 2005
11 | Infinity Sistem (Airis) 250 1,46 | 250 | 1,67

12 | Televés (Division Consumo) 105,63 168|957 | 15

13 | Sanyo 45 29 [113 | 07

14 | Hauppauge 42 05| 4 0,5

15 | Grupo ETCO (Fersey) 75 03 |78 | 03

16 | Dexxon Spain 4 02 | 35| 0,17

Competidores (11 primeros puestos)

4 Concurso y Liquidacion
4 Dejaron la actividad

2 No estan en su Mejor Momento

N 1VENTI-\S
DE TDT

Una década después se
repite el proceso

2010 = NPG Lider
2020="7??

2011 2012

2007

2008 2009 2010

Suelo de Facturacion 14MM€

i’,*.“',' ij-l-".
Sgrne .:l‘l‘ii d:l;g%l;l

-
.
-
— .
-
u
.

c;uls::lml:M".«
N i

Alii”ii”’”is-kel' 27




Evolucion mercado 2007-2010 tdt y tv uds.

[%)]
()
ot
o

=

Millares

6.500

6.000
5.500 1
5.000 -
4.500 -
4.000 -
3.500 1
3.000
2.500 -
2.000
1.500 -
1.000 -
500 |
o i

2005

22,55 MM Uds. TDT's

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

800.000

2.200.000

1.980.000

2.650.000

4.400.000

5.750.000

1.955.000

\-LCD

1.515.000

1.285.000

6.500
6.000 -
5.500 -
5.000 -
4.500 -
4.000 -
3.500 -
3.000 -
2.500 -
2.000 -
1.500 -
1.000 -
500 -
o .

1997 1998

2005-2013 =31 MM TVs
2005-2016 =41 MM TVs

1999

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012*

PDP 200

1.000

2.000

4.000

10.000

25.000

75.000

150.000

170.000

200.000

215.000

220.000

250.000

225.000

190.000

mICD

5.000

60.000

250.000

900.000

1.800.0

3.035.0

3.750.0

4.860.0

5.750.0

4.350.0

3.550.0

mCRT| 1.940.0

2.120.0

2.438.0

2.400.0

2.586.0

2.638.0

2.750.0

2.900.0

2.353.0

1.900.0

970.000

380.000

58.500

7.000

2.000

NPG
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Cambio a TDT-2 HD y UHD : Comparativa Temporal rG

Ventas TDT en Prensa = 1.155.000 uds (cuota NPG = 70 %) * Poblacion Espafia 46 M/Hab.
Ventas TDT en Todos los Canales = 17.780.000 uds (cuota NPG =13 %)

W PRENSA = CUOTANPG m RETAIL 2022 A’i.ifgé.’c“'o
0
& ss00 MAYO 2010
= 5.570.000
® 5000 =
g vt 2021 Diciembre
4.200.000 2022
4000
2020
3500
3000 il
ﬁ 2019 2.450.000
2500
2.050.000
2000 ﬂ
1.545.000
1500 ﬁ
1000 800.000
500 - i 435.000NPG" [ - o6
150.000
0
Afio Espafia 2005 2006 2007 2008 2009 2010
29



NPG

VIII.A1- Cuenta de Resultados 2018-2019

PLAN NEGOCIOS - ESPANA 2018-2019
SIN AK CON AK
CONCEPTOS 2018 2019 2018 2019
INGRESOS POR VENTAS 4976 € 6.491 € 9.281 € 16.462 €
COSTES DE PRODUCCION 3.128 € 3.937 € 5.562 € 9.401 €
GASTOS GENERALES 728 € 797 € 1.090 € 1.510 €
I+D+i 50 € 75 € 50 € 75 €
SUELDOS Y SALARIOS 288 € 303 € 303 € 318 €
EBITDA 781 € 1.380 € 2.276 € 5.158 €
EBITDA/VENTAS 16% 21% 25% 31%
GASTOS FINANCIEROS 75 € 97 € 139 € 247 €
Royalty marca (5% EBITDA) € 69 € 114 € 258 €
BAI 706 € 1.213 € 2.023 € 4.653 €
BAI/ VENTAS 14% 19% 22% 28%
ISS 212 € 364 € 607 € 1.396 €
RESULTADO EJERCICIO 494 € 849 € 1416 € 3.257 €
RESTRUCTURACION DEUDA 430 € 781 € 880 € 1.231 €
DISPONIBLE DESPUES DEUDA 64 € 69 € 536 € 2.026 €
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VIII.A2- Cash flow 2018-2019

NPG

SIN AK CON AK
Ciclos 2018 2019 2018 2019

Facturacion Anual 4.976 € 6.491 € 9.281 € 16.462 €
Facturacion mensual 415 € 541 € 773 € 1.372 €
Necesidad Cash Flow x Ciclo operativo 3,5 1.244 € 1.569 € 2.320 € 3.978 €
Resultado Ejercicio 849 € 1.416 € 1.416 € 3.257 €
Resultado Mensual 71 € 118 € 118 € 271 €
Restruct. Deuda Anual 430 € 781 € 880 € 1.231 €
Caja Necesaria Anual 1.674 € 1.500 € 3.200 € 3.793 €
Recurso Financiero incial 1-1-18 Prestamo 1.300 € 1.275 € 1.275 € 1.275 € 1.275 €
Necesidad Financiera Adicional o AK 374 € 225 € 1.925 € 2.518 €
Terminos de Pago Proveedores 20-0A (3,0) | 30-0OA (2,9) 20-0A (3,0) | 30-0OA (2,9)

4.500€
Cash Flow (€)
4.000€
3.500€
3.000€
2.500€
2.000€
1.500€
1.000€
500€
€
2018 2019 2018 2019
SIN AK CON AK
m Necesidad Cash Flow x Ciclo operativo 1.244€ 1.569€ 2.320€ 3.978¢€
m Caja Necesaria Anual 1.674€ 1.500€ 3.200€ 3.793€
™ Necesidad Financiera Adicional o AK 374€ 225€ 1.925€ 2518¢€
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VIII.A3- Contribucion por Familias 2018-2019

NPG’
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VIII.A4 - Evolucidon de ventas 2005-2019 NPG

EVOLUCION DE VENTAS
2005-2019

20
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5
H Sin AK
0 H Con AK

2005
2006 5007 2008 500
2010
2011

2012 2013 ., o1s
Detalle 2014-2019 2016 >017

ler 142 2018 L4

Sem.)

=  Durante el periodo del concurso 2015/2016
y ler semestre de 2017 la facturacién fue de

M Sin AK
® Con AK 0,5MM aproximadamente. B
Durante el 42 trimestre de 2017 la compaiiia
2017 facturé IMM.
ler (142 2018 5019
S€m Sem.)
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